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Vent'anni del tricolore che illumina il mondo

Radio ltalia Solo Musica ltaliana; ||
sue certificato di pascita n
ariginale lo vedete riprodotto qui
sotto, anche se, per la verita, il sue
primo vagito echeggio nell'etere
milanese il 26 febbraio di quel
1982 &, sia detto, fu Mario
Volanti ad essere padre e madre
del progetto editoriale diquesta
emittente {anche se parti con
Franco Borgonovo come socio),
Nacque trale antenne della
cosiddetta “seconda ondata”, non
propric pioniera dunque, come

"quelle del 75", ma rivaluzionaria
nell'idea di suonare salo e soltanto
musica italiana in una stagione in
cui imperava il sound
anglosassone e le proposte
nostrane erano considerate una
sortadisecondascelta o, al limite,
salvabili salo se espressione di un
cantautorata impegnato a sinistra.

Ma qui finisce ta parte lirica
perché dei tanti modi passibili per
raccontare questa staria noi
scegliamo quello che ci e piu
consona: abbiamae chiesto a
Volantid) aiutard a ricostruire
Vevoluzione tecnologica

della

suaimpresa

"Avevo tanta voglia e niente soldi
per fare Radio ltalia. Ottenni 20
millioni di lire in prestito e con
quelli acquistai 4 dipoll SIRA a
larga banda, unincredibile
brvalvolare PRAIS da 600 watt, un
coder & un trasmettitare
programmabile EsseCi (poi
diventata Siel). Installammo il

6 BROADCAST &

tutto sul tetto di un albergovicino
alla Stazione Centrale a Milano &
iniziammo le trasmyissioni sui 106.7
MHz Con | soldi avanzati capii che
dovevamo assolutamente
acquisire una postazione in
rantagna & cosi rilscii ad
acquistare, andando a Bologna, un
ponte Elpre da 20 watt, quarzato
sugli 800 MHz (usavamo un
interbanda di Telereporter), con ‘
ury ricevitore can convertitore a
106.7 MHz. v un giorno di marzo
io emio padre caricammo il tutio
sulla Fiat 131 Mirafiori bianca e

del mie sociocon
ure V’ESI“’,I'E![UI'E a
cassetle e una
cassetta (' no
stop, Dopo

qual
afre

he giorme

amma in
cucing, sul tavala,
uno., "stidio”
con 2 piatt
partimme per Valcava, dove Lenco usati (centomila lire
trovammo un albergo disposto ad cadauna), un mixer Lem piccolo
ospitare limplanto... suun
balcone! L'antenna, una 3
element Ghisellini,

l'ancorammic al palo

chegia avevo & un registratore
Teac X10R usato con le bobine
per lanotte. Il prime trasloce degl
studl, depo due anni, ¢ porto in
dismesso dell'antenna Tv viale Monza, dove da sali
dell'hotel”, autocastruimmo in panforte i
Continua Volanti: “Dopo

un mese andai da Pino

mobill, foderat in carta nera. Ci fu
un... salto di qualita conl'acquisto a
rate, in treanni, di 2 TeacX 10R

Massignan, che tuttora
lavora ¢on nol, e acquistai
per due milioni

nuovi’”

Dal 1983 la storja dell'emittente

registra un'accelerazione: le
accension| si sussegueno a
raffica e tutte grazie ai
trasmettitor Praisa 4
valvole. “Passavamo tutto
il iempoateney li
accordari! - yicarda
sorridendo Velanti — Eanche
le antenne eranc
“particolari”: delle Ghisellini
accopplate 4 cavi, senza
partitore”, Era Mario Volanti
slessp ;ld oeeuUpars|. "h
installezione e manutenzione,
dilirein 10
rate un trasmettitore da

oltre aseguire | pragrammi. Cof
primi proventi pubblicitari si

2 kW, Ancora non avevame decide [‘acquisto {comunque in
pubblicita e dovevama rischiare molte rate) del primo impianto
tutto di nostro. Come bassa extraregionale: per 20 milioni di
frequenza eravamo partiti in casa lire, il 106:6 MHz di Torino. Nel

PRODUETIAON

GENNAIO/FEBBRAIO

1984 viene accesa il primo
impianto in Sicllia, gestito da
Ettore b

rilli e Massirno Sarifilippo
(ancoradel tearm) con
trasmettitore daun KW Ghiselling

un'sherinita di petenza fisp

dlle altre emittenti diallora

nell‘isola. Nel 1985 si indugurano
glistudh divia Felice Casati e si
cominciaa parlare di impresa e
nvestirmenty; un !'l'll[Ii]I'dO cirea per
acqpuistare buoni impianti, tra |
quali anche un Amek Mozart
coshda poter imziare a produrre
autonomamente | musicisti, Dal
1988 al 1989 le energie sona spese
per costituire |a dorsale terresure di
ponti ratlio che daMilano portaj
segpiall (e sono | primi) sinoa Capo
d'Orfanda in Sicilia: € ancora la
Prais di Federico Cancariniad

accuparsene realiz:

nclo una rete

ad 8 postazioni, da cui splittare |
segnali per il crescente numeno di
stazioni che cominciano ac
affiliarsi alla syndication, Dal 1990
la gestione degli splittaggi dei
programmi e della pubblicita si
regge su un sisterna della SIS (ogg
Etere), cosi come la completa
automazione degli studi. Inoltre il

grande coniuista:
Radio halia Solo Musica ltallana &
prima nella classifica tra le private
can 1638000 ascoltatoril

I‘anno successivo accade qualcosa

ditzrribile: trovandesi

nconsapevolinente al centro dei

rapac riteressl di

urorpanizzazione malavitosa, la
sede dell'emittente viene
incendiata Ma come una italica

Fenice e anche grazie
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allimmediata solidarieta di altre
stazioni milanesi, | jprogrammi

ripartene immedidtamente e, nel

giro di qualche settimana, tutto

viene nuavamente racquistato
(anche se senza.. esageraziont). I}
1993 & 'anno del grande salto tra
le stelle: pioniera anche in questo,
Radio halia & la prima ad ottenere
I'auorizzazione ministeriale a
trasmetiere da satellite | segnall
alle altre emviivteriti, Perfarle
investe oltve un miliarde e $i
affidaa Telespazio, utilizzando
Eutelsat10°Est, con uplink
Radyne-Comstream (della
stessd marca sono anche tutti j
nceyiton aterra) presso la Praisa
Brescia e Network Management

delle Etere, Mel seitembre 1994

[assa alla trasmissione in chiaro

da satellite, destirata agli itallani e

agli“italofill” all'estero, con segnale
analogico dai 13°Est ol Eutelsat,
su upa sottoporiante di Canal Plus-
Huorizon, e France Telecom come
provider. | dise anni successivi,
sempre ¢on France Telecom, sono
dedicati all'espansione satellitare in
digitale (ben mena anerosa): con

unaspesa di circa 20 ilionial
mese, diffonde tramite Eutelsat
13°Est, France Telecom-B 5°Fst
e Intelsat 806, quest/ultimo per
saltare ['Oceana Atlantico e servire
le Americhe. Oltreoceano si
stringonoaccardi con Ethnic
American & per un'oraal giorno

iI'segnale serve in Frn gl| States,
Fino al 1998 si stabiilizzano gli

Sopra: Mario
Volanti, creatore
prima di Redie ltalla
e poi di Video ltalia.

Asinistra: lo sala
regia di Videa Ialia.

ascolti sui < milioni e si consolida
[‘ormai mastodentica struttura; a
quel punto, la grande svolta: a:
giugno Volanti ha l'idea di far
rascere Video [tlia. Conun
miliardo € mezzo di lire all'annp
spesi solo per Eutelsat ¢ 650
milioni per Intelsat, il primo
dicembre 1998 la Tv satellitare

digitale & in onda. Partrer tecnici la
Videotelecom per le strutture,
Telespazio (che per I'occasione
sviluppa una tecnologia ad hoc per
il trasferimento del segnale da
studioad uplink), Etere con
videoserver Tektronix per la
struttura di playout. [‘anno dopo la
library cresce, il videoserver
esistente passa sul nuovissimo
mezzo mobile prodotto
daVideotelecomein
studio arriva una
soluzione Seachange.
Da settembre 1999
Video Italia, per 900
milioni di lire all'anrio,
diffonide anche via Astra
(ancora una volta primi,
in questo caso ad avere la
doppia distribuzione
Eutelsat ed Astra). Alla
fine dell'anne si definisce
l'acgyuisto del nuove immicbile a
Celogno Monzese: 3 miliardi di lire
diinvestimento iniziale, diventati
circa 10 entro la fine dei lavori. Da
gennaio 2000 Radio Italia cambia
pelle giuridica e strutturale: da
syndication passaa rete nazionale,
mentre con OlympuSat (Usa),
via TelstarZ, Radic e Video |talia
sano distribuiti in America anche
via reti cavo, || resto e storia
reeente: il 15 settembre 2000 si
naugura la nuova, modernissima
sede (vediarticolo su
BroadcastesProduction di
agosto/settembre 2000 o n
wwwbroadeastit, sezione
Archivio) di cui qui aggiormamo
dati grazie al recente acquisto del

banco di preduzione audio 9098i
Amek by Rupert Nevea 72
canali, comprato per circa un
miliardo e mezzo da Audio
Equipment || finale&..in
crescendo Rossinfano: un accordo
con Tarbs delluglio 2001 portal
segnali in tutta Australia e Nuova
Zelanda, mentre Tai Com 5 serve
I'intera Asia; da settembre 2007
con Telespazio diffonde via
Telstar 12 per gli Usa orientali e
I'intero Sud America.

Dai primi 20 milioni di lire in
prestito, oggil'impresa vanta circa
28 miliardi di giro d'affari annuale,
nell’ultime triennio ha effettuate
investimenti per circa 20 miliardi
ed ha unvalore patrimoniale
(marchi, frequenze e strutture) di
qualche centinaio di miliardi. Solo
qualcosa non & sostanzialmente
cambiato: Mario Volanti.

Con la sua convinta e caparbia
semplicita ha conclusa la nostra
chiacchierata considerando che
"Adesso non ¢ angolo della Terra
in cui non sia possibile ricevere
Video Italia o Radio ltaliasolo
musica italiana. Ora viene il
difficile: conquistare gli.ascolti
effettiviela pubblicital
Attendiamo il decollo della
pubblicita sulla Tv digitale e intanto
osseniamo I'eveluzione
tecnologica che apre continue
nuove opportunita, quali il Dvb
terrestre @ il Dab. Staremo a
vederel”. Veent'anni in un soffio:
quello sulle verti candeline di
questaimpresa tricalore. Auguria
Mario Volanti e atutto il sio staff.

Digidesign: presentato il nuovo

Nevia di forma e di sostanza
vengorio dalla Digidesign,
divisione audio della Avid. Ma!
corsodiun incontroa Milano,
poco prima di Natale 2007, € stato
presentato il nuovo logo,
caratierizzato dauna lettera *d”
che & esattamente la stessa
utilizzata nel marchio Avid

O

esto aspetto formale non 2
aliro cheeffietto di una scelta
stiategica perseguita negli ultimi

tempi con crescente impegno da
Digidesigh, che sta
massimizzando l'efficienza di
interfaccia wa le proprie soluzioni

audio e sistemi di Avid stessa. In
questo contesta si & collocato
I‘annuncio del nuovo sistema
ProToools|HD che, ra le novita,
registra anche una capacita di
campionarmento sine a 192 kHz,
la gestione simultanea fino a 128
tracce audio senza stressare il
computer; eccellentiinterfaccie
audio ad alta risoluzione da 16
canali & una capacita di gestione dj
segnalil /O finoa 96 canalj,
WNuovo in futto e per tutto, sia
nell‘architettura d'insieme chie
nelle interfaccie audio e negll
optional dispeniblli, Da
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logo eil sistema ProTools|HD

evidenziare in particolare tra le
periferiche |'interfaccia audio
multicanale 1921/0 da

24bit /192 kHz, presentata ad un
prezzo pari alla metd di analoghe
soluzionl. Riflettori anche sulla
periferica 961/0 per I'audio ad
altz definizione e su SYNC1/0
per la sincronizzazione in un
ambiente ProTools, Restando in
tema di innovazione, Digidesign
ha annunciatc PRE e MIDI /0. i
primo & un preamplificatore
microfonico a8 canall a controlle
remoto progettato
specificamente per | sistemni

BROADCAST &

ProTools (ma puc essere
Impiegato anche in qualsiasi altro
contesto). La seconda novita si
riferisce alla nuova interfaccia
Midi USB, caratterizzata anche da
una particolare accuratezza nelle
funzioni-di timing. Tutta la nuova
gamma di opportunita garantisce
la piena cornpatibilita con Pro
Tools 511 e supportaagni
precedente versione di lavori
avviati con altre soluzioni
PraTools.

Le novité nel dettaglio sono
disponibili tramiteil sito \Web
www.digidesign.com.
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NEWS

18- 21 giugno
Broadcast Asia
Tecnologia Broadcast
Singapore
wiww:broadcast-asia.com
giugno (2)

IBTS 2002

Tecnologia Broadcast
Milano - Italia

wivw.assoexpo.com

21 -26 luglio
SIGGRAPH 2002
COH (

6-9agosto

CBA Commonwealth
Broadcasting Online
Trasmissione Online
Mancl

wwwcha,

11 - 14 settembre
NAB Radio Show
and Exposition
Radio Programmi
Seattle - USA

Www.hab.arg

18 - 21 settembre
RTNDA

Tecnologia per le News
Long Beach - USA

www.rtnda.ore:

25 - 30 settembre
Photokina
Audioyisivo
Colonia - Germania
photekina.

5 -8 ottobre
EXPO

5 -8 ottobre

113 AES Convention
Audio

Los Angeles - USA

www.aes.org

7 -11 ottobre
MIPCOM
MIPCOM Junior
Programmi

- AS & PRODUC

Gran finale per

Come previsto, si & concluso a
Milana, nel corso di un‘affollata
serata, il “DTV European Tour
2001" di SHS Group
(www.shsiit). Un'iniziativa che
ha portato I'intraprendente
azienda bresciana a toccare le
principali capitali eurapee per
confermare le proprie ambizioni
di leadership agli occhi del
mercato pil qualificato della Tv
continentale. Quella milanese &
stata una tappa finale “giocata in
casa”, quindi con qualche
esigenza marketing in meno e un
po’ pitkdi (meritata)
autocelebrazione perla tanta
faticatatta nell'ultimo anno
Gianni Soldi ha fatto gli onori di

casa, ma il ruolo di “guest star”
dell'evento & toccato a Manlio
Cruciatti di Videotime
(Gruppo Mediaset), tra i
primissimi neldare fiducia, alla
luce dei risultati ben riposta, alle
soluzioni dimedia content
management proposte da SH5, A
Marco Pellegrinato,
responsabile ricerca e sviluppo di
Videotime, partendo dalla
personale case history, & toccato
riepilogare il dettaglio delle
ragioni che ormai impangono
alle aziende televisive quesia
genere di soluzioni, Poi & stata |a
parata delle aziende partner,
intredotie da Marco Emilitri,
che sioccupa delle alleanze

Etere in mezzo al Traffic

Ftere (www.etere.com) haora
presentaro Lina innovativa
soluzione perla
programmazione e perla
gestione pubblicitaria,
completa dei relativi supporti per
contratti e fatturazione
Fabio Gattari, presidente di
Etere, al riguardo ha spiegato che
"Nelle emittenti Tvsi procede alla
vendita dei contratti pubblicitari
prima ancora della definizione dei
programmi che andranno in anda
LCunica cosa certa & la divisione del
giorno in base alle tipologie di
programmazione. Procedendoiin
questo medo si crea “la griglla del
palinseste”. La prenotazione degli
spazi pubblicitari allinterno del
palinsesto, scegliendo le fasce
orarie preferite, aviene attraverso
una prenotazione “virtuale”, in
quanto nen e possibile sapere
esatiamente a che ora'lo spot
andra inonda e neanche diurante
quale programma, ma solo in quale
contesto o tipologia di
programmazione. Il palinsesto del
glomo televisivo ereato con Etere &
fatto a blocchi, ognune

tato da una fascia oraria,

rapprese
Ad esse viene assegnato un tipo di

programina, un target (tipo: film di
prima serata, varieta del sabato

sera, cartonl animati, Tg, ecc). La

fascia oraria puo prendere anche il

TION

natme del programma stesso, ¢ia
rende pit facile ed immediato |l
lavoro dell'operatore. Essaa sua
volta & divisa in cluster Con Etere &
possibile definire quanti clustey la
lora lunghezza e laloro posizione
allinterne della fascia oraria.
Inalire si possano definire gli off-
set, ciog il tempo trascorso
dall‘inizio della fascia oraria alla
messa in onda di un qualsiasi
cluster compresa nella fascia
stesso; ognl duster ha il suooff-set.
La rivoluzione, rispetta al passato, &
rappresentata dal fatto che la
pubblicita & venduta non piita
punti oramain base alle fasce
orarie. Nel momenta dell’arrivo
della cassetta con la registrazione
delio spot & 'editore, il quale
preventivamente ha definito’|
palinsesto jn base alle fasce orarie,
chegestisce il filmato abbinande la
spazio alla pubblicita. Con Etere
dunque ora & possibile associare un
determinato

il DTV European tour di SHS

strategiche in SHS: da Intel e
Compagq (con quest’ultima
stanno bollendo in pentola
grosse novita di cooperazione
volte a rendere sempre pili
accessibili le soluzioni per la
nascente Dvb), 2 Panasonic e
Seachange, passando per Adic
ed Etere. Come consuetudine
del tour, un'area & stata
attrezzata perdimostra

DHSM, ma nej piltha prevalso lo
spirito pre-festivo e
(probabilmente avendo gia
approfittato dell‘analoga
opportunitagfferta all'ultimo
IBTS) alla
dttenzig
B

AgRIoT
itate dedicate al
Ccessive danze.

Automaticamente lo spot sara
inseritoin tutte le fasce orarte
chiamate “cartoni animati”
Proseguie Gattar, spiegando che
"La pianificazione
pubblicitaria automatica ¢ il
modo ideale per ottimizzare lo
spazio pubblicitaria: s) inserisce il
numeradi spotda trasimettere, la
fascia orariapreferita e le eventuali
priorita, poi Etere trova
aulomaticamente |

posta per ogni
spot, anche prestando atterzionea
non superare 'affollamento
pubblicitario impostato e a non
programmare lo spot troppe
vicino ad altri della stessa categoria
merceologica. Gli spot possano
essere programmat) in medo fisso
oarotazione. La rotazione puo
essere semplice o ottimizzata: Nel
seconds caso lo spatviene
programmato senza tralasgiare

alcun segmento. [nteressante
anche i fatto che & possibile

spotatutte le
fasce orarie
nominate, ad
esempio,
“cartoni
anirmati” di
tutti 1 giorni
di un periodo
diterfipo
stahilito.

* GENNAIO/FEBBRAIO
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Wisua

e, in low resolution, tutti
dlispat prasenti nellalista delle
prenotazioni,

Come datto prima, la Slaglr)rle

elevisiva viene definita anche con
mesid‘anticipe, ma che accade in

caso di una variazio

e al palinsesto

causatada unevento non

preventivato, tipo la morte di un
personaggiallustre? Con Etere &
possibile far slittare 'intera fascia
(:compmr\siva di programma,
prorme, fascia pubblicitaria e
billboard) al giorna che si desidera
£ possibile far slittare |a fascia

a nofi sola daun giorno

all'altro, ma anche dalla primalla
seconda serata. L.a nuova
srganizzazione di “Traffic”

permette di associare ai contratti

una sola emittente, o piltdiung; il
che & utilissimo in presenzadiun
netwark”. Secondo Fabio Gattar)
anche gli aspetti contabili ora sono
assai semplificati: "La
fatturazione put essere fatta per
ogni messa in onda in modo
diverso, senza vincoli o ferree
regole da rispettare. La nuova
struttura “relazionale” della banca
dati permette una gestione snella e
immediata delle informazioni.
Un'ulteriore novita nel campo
della pubblicita, con relativi
contratti e fatturazione, & la
possibilita che ogni singolo spot
pOssa essere associato a pid
contratti e di conseguenza a pill
fasce di prezzo;cosi vi e immediata
differenziazione dei ricavi sulla

base della fasciaoraria in cui lo spot
andra in onda.

Da non dimenticare ['estensione
sul Web di Etere Traffic. Con esso
gliagenti sonoin grado di
monitorarein tempo reale i
contratti di loro competenza, cos
come le agenzie pubblicitarie, i
centrimediae persino gliutenti
finali: & possibile la visione e fa
stampa degli spazi tramite un
semplice collegamento via Internet
euna password”,

Concludiaro segnalando che sano
previsti degli interfacciamenti
standard verso i programmi di
contabilita esterni. Tutto questo in
attesadi ETERE Money SQL,
previsto perlinizio del 2002, per la
gestione cantabile.

Dal Sil al Web per contatti piu diretti

C

I lettari, dalla fine del 2001 molti tra voi hanno

e proprio “ponte” tra le aziende broadcast e i lora

natdto un cambiamento: dopo tre-anni di onorate
asercizio, & stato "mandato in pensione” il Sil Ser-
vizio Informazione Lettori (quel numerino
bianco su fondo nero cheappariva sulle inserzioni
pubblicitarie e su molte news e articoli). Per miolte

tempo essq ha rappresentato un valide canale
alternativo per entrare in cantatto con le aziende e
avere informazioni attraverso un meccanismo tutto

postz

grazie alla cartolina allegata a BerP |l servi-
zio-ha riscosso un notevole successo, con cirga un
migliaio di cartoline-richiesta all ‘anno. Ma i tempi
evolvong e ormai Internet si & affermata come
apportunita istantanea ed esaustiva per acquisire
informazioni dalle aziende, mentre via posta i
termpi 51 dilatano. inevitabilmente. Quindi Broad-
cast@rProduction, riaffermando il suo ruolo di vero

Softimage ricomincia da 2

Mel contesto vivace dei

clienti (che sono poi i lettori), ha deciso di essere
ancora pitt scrupolosa nell'inserire negli articali i
riferimenti telefonici, fax o, soprattutto, Web delle
imprese, cosl da permettere immediati contatti, a
beneficio dei lettori e delle imprese fornitrici di
prodotti & servizi. E naturalmente la redazione
stessa @ sempre a disposizione dei lettori per sup-
portare ogni tipe di richiesta in tal senso, sia al
numero telefonico 02 70300310, sia tramite bpita-
liz@tin.it, sia utilizzande comunque il modulo
stampate in ultima pagina (che serve anche per
mantenere attivo il propric abbonamento gratuito
a BesP), E ancora: recapiti telefonici, fax e Internet
delle aziende broadcast sono raccolt, e facilimente
consultabili, anche in www.broadcast.it, Il sito di
Broadcast @ Production,

festegglamenti per il 15°
anniversario di Softimage
(Avid -www.avid.it)si &
collocata anche la serata del 10
dicembre scorso al De Sade di
Milano, invia Valtelling, perla
presentaziongin anteprimadi
Softimage| X5l versione 2.0: ||
nUovo .\I'ﬂhié'!lh‘;’ Cfl C(H'ﬁ[,)o:}lllﬂg
Lotalmente integrato, ora con
simulazioni dinamiche di

peli/pelliccia, generaziona di

testo 3D, shader programmabili

in tempo reale, render interattive
e altre interessant) novita;

|'azienda ha dichiarato-addirittura
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oltre 2.500 nuove opportunita e
potenziamenti in tutti gli
strumenti possibili Trale
opinioni portate a testimonianza
della bonta del progetto.c'e
anche quella di John Attard, di
Chinatown 3D: “In
Softimage[XSl v2.0 compositing

e fasl dilavora 2D sano integrate.

Moi crediamo che proprio in
questo consista il futuro: | mondi
2D e 3D dovranno ayvicinarsi
Anche gli altri prodotti seguono
questa stessa linea masolo
I'integrazione delle tecnologie
per il compasiting 2D della v2.0
di XSl consente agli operatori del

2002

setiore una
liberta creativa
incredibile ed
esponenziale.”
Brillante la derno
del prodotto
effettuata da
Jason "Chiny”
Brindford-Jones
precise e
incalzanti le domande della
affollata e qualificata platea.
Soddisfatto in chiusura
Alessandro D'Auria, il
diréttore commerciale (nella
foto con Chiny e Paola De Luca
della Compagq); che ha

BROADCAST &

Cannes - Francia

WAL, !ITIII.'[DFTT,Jf(JlH

20- 22 ottobre
NAB European
Radio Conference

F’n:'w_w AMIming

24- 28 ottobre
SMAU

ottobre

Pro Workshop

3 -7 novembre
MIFED

13 - 14 novembre

SBES Sound Broadcasting
Equipment Show

Tecnolc

22 - 25 novembre

Tonmeistertagung
Audio
Hanng - Germania

WWww.ronimess

approfittato dell'occasione per
ribadire la scelta strategica di

Avid per quest'anno di bypassare
IBC e dedicarsial mercato
broadcast europeo attraverso
eventi a diretto contatto con gli
addetti ai lavari nei vari Paesi.
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